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朝刊　読者プロフィール

性別・年代別

家族形態別

熊日メディアデータ



住居形態別

朝刊　読者プロフィール

熊日メディアデータ

就業形態別



メディア評価・接触

ふだん読む記事ジャンル

熊日メディアデータ

ふだん読む記事のジャンルは、性・年代で大きな差があります。
熊日の男性読者は、地域・地元、国内の「政治」「社会・事件」「スポーツ」のスコアが高いのに対し、女性は「気
象」や「食生活・料理」「健康・医療」「占い」などの生活情報に高いスコアを示しています。
特徴的な部分では、30 代・40 代の女性が「子供向け記事」や「教育」「育児」「地域・地元のスポーツ」などに
高い関心を示しており、子育てと新聞の相関が見て取れます。また、高齢者層（50 代・60 代）は「健康」や「介
護」、「旅行・レジャー」に加え「投書」などのスコアも高いのが特徴的です。読者が、新聞から様々な形で情報
を得ていることがわかります。

n=87, 992 n=310 n=147 n=163

59. 2 71. 0 62. 6 78. 5

46. 9 58. 4 56. 5 60. 1

44. 9 55. 2 56. 5 59. 5

39. 9 53. 5 54. 4 54. 6

35. 4 51. 0 52. 4 47. 9

33. 9 47. 1 50. 3 46. 6

33. 6 37. 1 46. 9 41. 7

30. 4 36. 1 38. 8 41. 1

29. 3 35. 8 37. 4 38. 7

27. 3 32. 9 34. 7 38. 0

25. 9 31. 3 32. 0 37. 4

22. 3 29. 7 29. 9 35. 0

21. 0 28. 7 29. 3 33. 1

20. 9 28. 7 23. 8 30. 7

20. 8 26. 8 22. 4 30. 7

20. 0 26. 5 22. 4 30. 7

19. 9 25. 2 21. 8 30. 1

19. 5 24. 5 21. 1 29. 4

19. 5 24. 5 21. 1 29. 4

18. 1 24. 2 21. 1 28. 8



新聞に関する意識

熊日メディアデータ

メディア評価・接触

「新聞は家に配達されるので便利」。宅配メディアという新聞の利点は、読者に高く評価されています。また、「知
識を得る」「世の中の動きを知る」というニュース媒体の特性に加え、「世の中への影響」「客観性・公平性」など
の面でも新聞は高い評価を得ています。

っ持を味興「」む読で聞新もスーュニの知既「、がすで々様は方れま読の聞新、どな」てし読一をし出見「」りくっじ「
たらネットで調べる」など、他メディアとの連携もうかがえます。
また、若年層と子育て世代（30 代・40 代）では、「就職活動」「子育て」「教育」の役に立つ、シニア世代では「生
活」の役に立つなど、「知識を得る」ことはもちろん「役立ち度」の面でも高い評価を得ています。

n=87, 992 n=310 n=147 n=163

77. 5 91. 0 88. 4 93. 3

63. 8 70. 0 71. 4 73. 0

61. 4 69. 4 65. 3 71. 8

60. 6 68. 4 64. 6 69. 3

58. 0 65. 5 64. 6 68. 7

57. 5 62. 9 61. 9 66. 3

56. 5 62. 9 60. 5 65. 6

56. 0 61. 3 59. 9 65. 0

54. 6 60. 6 58. 5 64. 4

52. 5 60. 3 57. 8 63. 8

50. 9 59. 7 56. 5 63. 8

50. 6 59. 4 53. 7 62. 0

49. 9 58. 1 51. 0 61. 3

49. 8 56. 5 49. 7 61. 3

48. 7 53. 2 46. 9 58. 9

47. 6 52. 9 46. 9 58. 9

45. 6 51. 3 43. 5 58. 3

43. 5 50. 0 42. 9 57. 7

42. 4 47. 4 41. 5 57. 1

42. 3 45. 8 40. 8 54. 0



熊日メディアデータ

新聞広告に関する意識

メディア評価・接触

「新聞広告が目に留まることがある」「新聞広告をじっくり読む」。
熊日読者は、新聞広告にも高い関与を示しています。特に女性はその傾向が強くみられます。「新聞広告で新しい
商品を知る」ことはもちろん、「企業等に改めて注目」「社会や環境を考える」社会的な影響は大きい」など、新
聞広告が個人と社会とを結ぶ役割を持っていることがわかります。

n=87, 992 n=310 n=147 n=163

72. 8 77. 4 71. 4 82. 8

61. 3 63. 5 58. 5 69. 9

58. 2 62. 9 56. 5 66. 9

56. 0 61. 0 55. 8 65. 6

55. 2 59. 0 54. 4 63. 2

54. 4 53. 2 49. 7 59. 5

51. 3 52. 6 44. 9 56. 4

49. 3 49. 4 43. 5 55. 8

44. 1 49. 0 42. 9 54. 6

40. 7 46. 1 42. 2 48. 5

35. 8 42. 9 39. 5 46. 6

33. 4 41. 6 38. 8 45. 4

32. 7 40. 3 38. 8 45. 4

32. 4 39. 4 37. 4 41. 1

32. 1 37. 1 27. 9 40. 5

32. 0 31. 9 22. 4 39. 9

23. 4 29. 0 22. 4 35. 0

23. 2 26. 8 22. 4 33. 7

22. 0 26. 1 19. 0 33. 1

20. 3 24. 2 18. 4 30. 7



熊日の新聞広告は人を動かします。「（スーパーや小売店、百貨店やデパートなどに）買い物に行った」「地元の催
し・イベントに行った」「飲食店に行った」などの項目において、全国と比べて高い数値を示しています。「家族
や友人と話題にした」という項目もスコアが高く、口コミ形成力も高いことがわかります。

新聞広告を見ての行動（1年間）

熊日メディアデータ

メディア評価・接触

n=87, 992 n=310 n=147 n=163

35. 4 42. 6 42. 2 43. 6

30. 7 41. 0 38. 1 42. 9

25. 0 33. 9 29. 9 38. 7

21. 2 32. 6 28. 6 36. 2

17. 7 24. 8 28. 6 25. 8

17. 4 23. 2 24. 5 25. 2

16. 4 21. 3 21. 8 22. 7

15. 0 19. 7 20. 4 20. 9

14. 7 19. 4 19. 7 20. 2

14. 4 18. 7 19. 0 19. 0

13. 6 17. 7 15. 6 17. 2

13. 5 16. 8 15. 0 14. 7

12. 8 16. 5 14. 3 14. 1

12. 6 11. 6 14. 3 13. 5



熊日メディアデータ

熊日を読む時間帯 　

メディア評価・接触



熊日メディアデータ

熊日をどこから読むか

メディア評価・接触



くまにち すぱいす

熊日メディアデータ

くまにち すぱいす

https://spice.kumanichi.com/

https://spice.kumanichi.com/

https://spice.kumanichi.com/advertisement/

「くまにちすぱいす」は、熊本市とその近隣地域に
303,000部を配布。新聞配達で培われたノウハウと
仕組みで、熊日読者に限らずエリア内居住世帯に一軒
一軒丁寧に個別ポスティングされます。
熊本市における世帯カバー率は84.9%、エリアNo.1の
フリーペーパーです。
配信を使わず作り上げる地元オリジナルコンテンツ。毎週、
実施とチェックを繰り返す、精度の高いデリバリーが
特徴です。



その他メディア（WEB）

熊日メディアデータ

その他のメディア（WEB）

https://kumanichi.com/

熊日電子版は、毎月延べ７０万人余りがアクセスする熊本
県内最大級のサイトです。毎日３００本以上のニュースに
加え、イベントや生活情報など暮らしに役立つ情報が
満載。熊日への投稿機能に加え、熊日定期購読者用の
「プレミアム会員」や一般用の「スタンダード会員」に登録
するとお得で便利なサービスも。熊日がお届けする情報、
サービスへの総合窓口です。

「くまにち・あれんじ」は、20代から40代のファミリー
層を対象にした熊日読者限定の生活情報紙。
特に主婦に関心の高いお出かけ、グルメ、子育て、医療・
健康を中心に紙面構成。仕事、家庭、子育てに大忙しの
女性の好奇心や向上心に応えます。

熊日電子版



その他メディア（WEB）　　　

熊日メディアデータ

その他のメディア（WEB）

https://k-carrot.jp/

「くまにちキャロット」は、2005年にスタートし、熊日
朝刊と情報誌（月刊）で子育て情報を発信してきました。
そして今回からさらにパワーアップ。「子どもたちの笑顔
が創る元気な熊本」をコンセプトに、子育て世代が必要と
する情報を新聞、タブロイド紙、WEBを通じてお届けして
いきます。


